
１．概　　況

２．業態別の販売状況

　(１)百貨店

　(２)スーパー

［業態別販売額及び前年同月比］ 　　　　　　　　　　　        　　　                 　   （単位：百万円、％）

全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店

　　近　　　　畿 346,042 3.9 4.6 146,996 7.1 7.1 199,046 1.7 2.8

福　 井 7,542 10.9 1.3 X X X X X X

滋　 賀 22,070 1.7 1.7 X X X X X X

京　 都 44,399 2.9 3.4 23,332 5.2 5.2 21,066 0.5 1.4

大　 阪 175,472 6.2 6.5 96,843 8.0 8.0 78,629 4.1 4.7

兵　 庫 70,980 0.7 3.6 20,188 7.5 7.5 50,791 ▲ 1.8 2.1

奈   良 16,894 0.1 1.9 X X X X X X

和歌山 8,686 ▲ 0.0 ▲ 0.0 X X X X X X

　　全　　　国 1,881,029 5.1 3.3 510,809 4.0 4.2 1,370,220 5.5 3.0

※ Xはデータ秘匿により公表できない所

販売額
前年同月比

販売額
前年同月比

販売額

令和7年12月8日

 （本件の問い合わせ先）
　近畿経済産業局 総務企画部 企画調査課長　奥西
　担当 ： 作野、上田　　　　　 　電話：06-6966-6004

百 貨 店 ・ ス ー パ ー 販 売 状 況 （近畿地域）
（2025年10月分速報）

■「１．概況」と「２．業態別の販売状況」は全店ベースで記述しています。

■次回公表予定

　　2025年11月分速報：1月13日（火）

前年同月比

総　　　　合
百貨店 スーパー

近畿地域の百貨店・スーパーの販売額は、前年同月比 3.9％増（全国 5.1％増）と3か月連続で前年を上

回った。

商品別にみると、「家具・家電・家庭用品」が前年を下回ったものの、「その他の商品」、「飲食料品」等が前

年を上回った。

なお、既存店ベースでは同 4.6％増（全国 3.3％増）と3か月連続で前年を上回った。

百貨店39店の販売額は、インバウンド需要が好調に推移したことや気温の低下により秋冬物衣料に動きが

みられたことなどから、前年同月比 7.1％増（全国 4.0％増）と3か月連続で前年を上回った。

商品別にみると、「家具・家電・家庭用品」が前年を下回ったものの、「その他の商品」、「衣料品」等が前年を

上回った。

なお、既存店ベースでは同 7.1％増（全国 4.2％増）と3か月連続で前年を上回った。

スーパー846店の販売額は、主力の飲食料品が堅調に推移したことなどにより、前年同月比 1.7％増（全国

5.5％増）と2か月連続で前年を上回った。

商品別にみると、「身の回り品」等が前年を下回ったものの、「飲食料品」、「その他の商品」等が前年を上

回った。

なお、既存店ベースでは同 2.8％増（全国 3.0％増）と12か月連続で前年を上回った。
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３．商品の動き

対前年同月比

全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店

3.9 4.6 7.1 7.1 1.7 2.8

衣料品計 4.3 4.4 5.4 5.4 ▲ 2.3 ▲ 1.8

紳士服・洋品 1.3 1.5 2.7 2.7 ▲ 3.0 ▲ 2.4

婦人・子供服・洋品 4.8 4.9 5.7 5.7 ▲ 2.5 ▲ 1.9
その他の衣料品 7.1 7.0 9.3 9.3 1.5 1.1

身の回り品 2.8 2.8 3.7 3.7 ▲ 8.9 ▲ 8.6

飲食料品 1.7 2.9 3.9 3.9 1.2 2.7

家具・家電・家庭用品計 ▲ 1.7 ▲ 2.0 ▲ 3.2 ▲ 3.2 ▲ 0.7 ▲ 1.2

家具 ▲ 1.5 ▲ 1.7 ▲ 0.1 ▲ 0.1 ▲ 6.0 ▲ 7.4
家庭用電気機械器具 7.3 6.0 4.2 4.2 7.5 6.1

家庭用品 ▲ 4.5 ▲ 4.6 ▲ 4.8 ▲ 4.8 ▲ 4.2 ▲ 4.4

その他の商品 12.6 12.7 17.0 17.0 6.9 7.0

食堂・喫茶 1.8 1.8 1.4 1.4 4.6 4.6

○主なコメント

・

・

・

百貨店 スーパー

合計

総合
商品

（注）
■この統計における百貨店及びスーパーとは、従業者５０人以上の小売事業所であって次のいずれかに該当するもの。
  （１）百貨店　：日本標準産業分類の百貨店、総合スーパーのうち（２）のスーパーに該当しない商店であって、かつ売場面積が
　　　 特別区及び政令指定都市で３，０００㎡以上、その他の地域では１，５００㎡以上の事業所。
  （２）スーパー：売場面積が１，５００㎡以上で、その５０％以上において、セルフサービス方式を採用している事業所。
■「既存店」とは調査月において当月と前年同月でともに存在する店舗をいう。

新米は価格が昨年より上がっているものの順調に売れている。米の代替となるような麺類
は、動きが落ち着いている。（スーパー）

インバウンドは、中国の国慶節期間中に来客が増加したことに加え、その後も落ち込まずに
好調が続いた。（百貨店）

万博が終わってからも化粧品や特選ブランドなどは好調に推移している。（百貨店）
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４．販売額前年同月比の推移（業態別）

全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店

2023年 7.0 6.8 14.3 14.3 2.6 2.3 4.6 4.2 8.1 9.3 3.3 2.4
2024年 5.7 5.7 11.4 11.4 1.9 1.9 3.6 3.4 6.3 6.7 2.6 2.2

2023年度 7.2 7.2 14.0 14.0 3.0 2.9 4.8 4.5 7.3 8.5 3.9 3.1
2024年度 4.1 4.3 7.8 7.8 1.6 1.8 3.0 2.6 3.8 4.2 2.7 2.0

2024年 ７～９月 3.6 3.5 6.6 6.6 1.7 1.6 2.5 2.2 3.5 3.8 2.1 1.7
       10～12月 3.3 3.1 5.0 5.0 2.0 1.7 1.9 2.1 1.4 1.9 2.2 2.2
2025年 １～３月 1.5 2.1 1.7 1.7 1.4 2.4 3.2 2.0 ▲ 0.4 0.1 4.6 2.8
       ４～６月 ▲ 2.1 ▲ 1.5 ▲ 7.2 ▲ 7.2 1.6 2.8 1.8 0.6 ▲ 6.8 ▲ 6.5 5.2 3.5
       ７～９月 r 1.2 1.9 2.0 2.0 0.6 1.8 2.7 1.4 ▲ 1.4 ▲ 1.1 4.2 2.3

2024年　　 10月 0.8 0.6 2.1 2.1 ▲ 0.2 ▲ 0.4 ▲ 0.6 ▲ 0.4 ▲ 1.3 ▲ 0.8 ▲ 0.3 ▲ 0.3
　　　　　 11月 3.8 3.7 5.0 5.0 3.0 2.7 3.3 3.5 2.8 3.4 3.6 3.6
　　　　　 12月 4.8 4.6 7.0 7.0 3.0 2.5 2.8 3.0 2.2 2.8 3.0 3.0
2025年     １月 4.3 4.7 7.3 7.3 2.3 2.8 4.9 3.6 4.4 5.0 5.1 3.0
　　　     ２月 0.6 1.2 0.8 0.8 0.4 1.4 1.9 0.7 ▲ 2.0 ▲ 1.7 3.4 1.6
　　　     ３月 ▲ 0.3 0.5 ▲ 2.6 ▲ 2.6 1.5 3.0 2.8 1.7 ▲ 3.2 ▲ 2.9 5.3 3.6
　　　     ４月 ▲ 1.2 ▲ 0.5 ▲ 5.5 ▲ 5.5 1.9 3.1 2.7 1.5 ▲ 4.9 ▲ 4.5 5.6 3.9
　　　     ５月 ▲ 2.9 ▲ 2.4 ▲ 9.3 ▲ 9.3 2.0 3.0 1.8 0.6 ▲ 7.3 ▲ 7.0 5.4 3.6
　　　     ６月 ▲ 2.3 ▲ 1.6 ▲ 6.6 ▲ 6.6 1.0 2.3 1.0 ▲ 0.1 ▲ 8.0 ▲ 7.7 4.8 3.1
　　　     ７月 ▲ 1.2 ▲ 0.6 ▲ 4.5 ▲ 4.5 1.2 2.5 1.6 0.4 ▲ 6.6 ▲ 6.1 4.9 3.1
　　　     ８月 2.1 2.9 6.9 6.9 ▲ 0.7 0.6 3.3 1.8 2.4 2.5 3.6 1.6
　　　     ９月 r 2.9 3.6 5.1 5.1 1.4 2.6 3.4 1.9 1.2 1.4 4.2 2.1
　　　     10月 p 3.9 4.6 7.1 7.1 1.7 2.8 5.1 3.3 4.0 4.2 5.5 3.0

　　ｐ：速報値、ｒ：確報値　
（注）ここで使用した数字は、経済産業省「商業動態統計調査」調査票情報を独自集計したものである。

■近畿経済産業局ホームページ内では、当資料と、最新および時系列の統計データをExcel形式で掲載しております。
　　（ホームページアドレス： https://www.kansai.meti.go.jp）
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１．業態別、商品別　百貨店･スーパー販売額 （２０２５年１０月速報)　
　　（単位：百万円、％）

近畿 構成比 全国 構成比 全店 既存店 全店 既存店 近畿 構成比 全国 構成比 全店 既存店 全店 既存店 近畿 構成比 全国 構成比 全店 既存店 全店 既存店

346,042 100.0 1,881,029 100.0 3.9 4.6 5.1 3.3 146,996 100.0 510,809 100.0 7.1 7.1 4.0 4.2 199,046 100.0 1,370,220 100.0 1.7 2.8 5.5 3.0

52,328 15.1 192,018 10.2 4.3 4.4 0.4 0.6 45,422 30.9 147,332 28.8 5.4 5.4 3.0 3.1 6,905 3.5 44,686 3.3 ▲ 2.3 ▲ 1.8 ▲ 7.4 ▲ 6.9

紳 士 服 ・ 洋 品 8,867 2.6 40,793 2.2 1.3 1.5 ▲ 2.8 ▲ 2.2 6,854 4.7 28,039 5.5 2.7 2.7 0.3 0.4 2,013 1.0 12,754 0.9 ▲ 3.0 ▲ 2.4 ▲ 8.8 ▲ 7.4

婦 人 ・ 子 供 服 ・ 洋 品 40,841 11.8 139,358 7.4 4.8 4.9 1.3 1.5 36,642 24.9 112,179 22.0 5.7 5.7 3.7 3.8 4,199 2.1 27,179 2.0 ▲ 2.5 ▲ 1.9 ▲ 7.6 ▲ 7.2

そ の 他 の 衣 料 品 2,619 0.8 11,867 0.6 7.1 7.0 1.1 0.7 1,926 1.3 7,114 1.4 9.3 9.3 3.8 3.9 693 0.3 4,753 0.3 1.5 1.1 ▲ 2.8 ▲ 4.0

26,837 7.8 96,245 5.1 2.8 2.8 0.1 0.1 25,139 17.1 86,631 17.0 3.7 3.7 2.2 2.2 1,698 0.9 9,613 0.7 ▲ 8.9 ▲ 8.6 ▲ 15.4 ▲ 16.0

191,522 55.3 1,233,001 65.5 1.7 2.9 5.4 2.9 32,825 22.3 119,545 23.4 3.9 3.9 1.4 1.9 158,697 79.7 1,113,456 81.3 1.2 2.7 5.9 3.0

8,934 2.6 53,746 2.9 ▲ 1.7 ▲ 2.0 2.3 ▲ 0.2 3,553 2.4 16,105 3.2 ▲ 3.2 ▲ 3.2 1.4 1.5 5,380 2.7 37,640 2.7 ▲ 0.7 ▲ 1.2 2.6 ▲ 0.9

家 具 1,260 0.4 6,489 0.3 ▲ 1.5 ▲ 1.7 3.5 2.2 981 0.7 4,255 0.8 ▲ 0.1 ▲ 0.1 2.6 2.7 279 0.1 2,233 0.2 ▲ 6.0 ▲ 7.4 5.3 1.2

家 庭 用 電 気 機 械 器 具 1,939 0.6 13,917 0.7 7.3 6.0 10.9 7.4 128 0.1 1,767 0.3 4.2 4.2 1.0 1.0 1,812 0.9 12,150 0.9 7.5 6.1 12.5 8.4

家 庭 用 品 5,735 1.7 33,340 1.8 ▲ 4.5 ▲ 4.6 ▲ 1.2 ▲ 3.5 2,445 1.7 10,083 2.0 ▲ 4.8 ▲ 4.8 0.9 1.1 3,290 1.7 23,257 1.7 ▲ 4.2 ▲ 4.4 ▲ 2.1 ▲ 5.4

63,270 18.3 294,040 15.6 12.6 12.7 9.6 9.0 37,247 25.3 130,778 25.6 17.0 17.0 9.5 9.6 26,023 13.1 163,262 11.9 6.9 7.0 9.7 8.4

3,151 0.9 11,980 0.6 1.8 1.8 2.2 2.3 2,809 1.9 10,417 2.0 1.4 1.4 2.2 2.3 342 0.2 1,563 0.1 4.6 4.6 2.5 2.6

1,437 - 7,399 - ▲ 8.2 ▲ 8.1 ▲ 6.8 ▲ 6.6 1,177 - 4,387 - ▲ 8.2 ▲ 8.2 ▲ 6.0 ▲ 5.9 260 - 3,013 - ▲ 8.1 ▲ 7.3 ▲ 8.0 ▲ 7.5

97,626 - 618,871 - ▲ 0.9 ▲ 0.4 2.1 ▲ 0.6 12,642 - 50,016 - ▲ 2.4 ▲ 2.4 ▲ 3.8 ▲ 3.2 84,984 - 568,855 - ▲ 0.7 ▲ 0.1 2.6 ▲ 0.4

4,683 - 27,838 - ▲ 1.2 0.2 0.3 ▲ 0.2 1,159 - 4,756 - 0.0 0.0 ▲ 1.2 ▲ 0.5 3,524 - 23,082 - ▲ 1.6 0.2 0.6 ▲ 0.1

3,545 - 3,039 - 4.9 5.0 3.0 4.0 11,628 - 10,213 - 9.7 9.7 8.0 7.7 2,342 - 2,409 - 2.4 2.9 2.9 3.4

73 - 67 - 4.3 4.3 4.7 4.7 124 - 105 - 6.9 6.9 5.0 5.0 56 - 59 - 1.8 1.8 3.5 1.8

30.6 - 30.7 - - - - - 30.9 - 30.8 - - - - - 30.6 - 30.7 - - - - -

885 - 6,222 - - - - - 39 - 180 - - - - - 846 - 6,042 - - - - -

18.4 - - - - - - - 28.8 - - - - - - - 14.5 - - - - - - -
(注１)この統計における百貨店及びスーパーとは、従業者５０人以上の小売事業所であって次のいずれかに該当するもの。

（１）百貨店　：日本標準産業分類の百貨店、総合スーパーのうち（２）のスーパーに該当しない商店であって、かつ売場面積が

　　　　　　　　特別区及び政令指定都市で３，０００㎡以上、その他の地域では１，５００㎡以上の事業所。

（２）スーパー：売場面積が１，５００㎡以上で、その５０％以上において、セルフサービス方式を採用している事業所。

(注２)販売額は全店ベースの値。

(注３)この公表数値は、翌年の年間補正により修正される場合がある。

(注４)ここで使用した数字は、経済産業省「商業動態統計調査」調査票情報を独自集計したものである。

全国

飲 食 料 品

前年同月比
販　　　売　　　額

前年同月比 前年同月比 前年同月比 前年同月比 前年同月比

全国 近畿

合        計

全国

総　合（百貨店＋スーパー） 百　　　貨　　　店

近畿
販　　　売　　　額 販　　　売　　　額

売場面積１㎡当たり販売額
( 千 円 )

営 業 日 数 ( 平 均 ）
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ス　　　ー　　　パ　　　ー
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食 堂 ・ 喫 茶
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身 の 回 り 品

商
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家 具 ・ 家 電 ・ 家 庭 用 品 計

衣 料 品 計

対 全 国 シ ェ ア ( ％ )

販

売

効

率

従 業 員 ( 人 )

売 場 面 積 ( 千 ㎡ )

従業員１人当たり販売額
( 千 円 )



２．府県別　百貨店･スーパー販売額 （２０２５年１０月速報)　
（単位：百万円、％）

全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店

7,542 10.9 1.3 22,070 1.7 1.7 44,399 2.9 3.4 175,472 6.2 6.5 70,980 0.7 3.6 16,894 0.1 1.9 8,686 ▲ 0.0 ▲ 0.0

381 ▲ 27.5 ▲ 27.5 855 ▲ 5.4 ▲ 5.4 9,909 2.3 2.3 29,346 6.0 5.9 9,959 6.5 7.0 1,168 ▲ 6.8 ▲ 5.9 710 ▲ 4.4 ▲ 4.4

紳 士 服 ・ 洋 品 67 ▲ 34.6 ▲ 34.6 193 ▲ 7.3 ▲ 7.3 1,563 1.3 1.3 5,235 3.7 3.6 1,405 1.0 1.9 240 ▲ 14.6 ▲ 13.4 163 ▲ 6.4 ▲ 6.4

婦 人 ・ 子 供 服 ・ 洋 品 280 ▲ 27.1 ▲ 27.1 588 ▲ 5.3 ▲ 5.3 8,055 2.8 2.8 22,599 5.9 5.9 8,109 7.8 8.1 797 ▲ 3.9 ▲ 3.0 413 ▲ 3.8 ▲ 3.8

そ の 他 の 衣 料 品 34 ▲ 13.5 ▲ 13.5 74 ▲ 1.7 ▲ 1.7 290 ▲ 3.6 ▲ 3.6 1,511 14.9 14.4 444 3.0 3.9 131 ▲ 8.7 ▲ 7.9 135 ▲ 3.6 ▲ 3.6

124 ▲ 26.0 ▲ 26.0 248 ▲ 11.4 ▲ 11.4 4,465 17.2 17.2 19,286 1.4 1.4 1,917 ▲ 1.4 ▲ 1.0 474 ▲ 8.5 ▲ 8.1 324 ▲ 11.0 ▲ 11.0

5,670 16.1 2.9 18,221 2.1 2.1 21,082 0.5 1.9 81,072 3.1 3.9 47,252 ▲ 1.4 2.2 12,283 0.5 2.5 5,944 0.5 0.5

170 ▲ 5.3 ▲ 5.3 394 ▲ 4.3 ▲ 4.3 1,184 3.4 2.0 3,886 ▲ 2.2 ▲ 3.5 2,357 ▲ 2.2 ▲ 0.8 507 ▲ 5.1 ▲ 4.5 437 ▲ 0.0 ▲ 0.0

家 具 21 ▲ 5.2 ▲ 5.2 27 ▲ 11.0 ▲ 11.0 196 12.3 12.3 728 ▲ 4.1 ▲ 5.0 198 ▲ 2.8 ▲ 1.5 48 ▲ 4.5 ▲ 3.1 42 7.6 7.6

家 庭 用 電 気 機 械 器 具 83 11.0 11.0 140 4.5 4.5 305 15.6 9.3 873 9.6 7.6 361 ▲ 2.8 ▲ 0.4 121 2.8 3.3 56 12.6 12.6

家 庭 用 品 65 ▲ 20.2 ▲ 20.2 227 ▲ 8.2 ▲ 8.2 682 ▲ 3.4 ▲ 3.3 2,285 ▲ 5.5 ▲ 6.7 1,798 ▲ 2.0 ▲ 0.8 339 ▲ 7.7 ▲ 7.2 339 ▲ 2.7 ▲ 2.7

1,194 14.7 13.8 2,307 3.8 3.8 6,781 3.3 2.0 40,152 17.2 17.0 9,174 6.8 9.3 2,412 5.0 6.4 1,249 3.2 3.2

4 ▲ 2.6 ▲ 2.6 46 ▲ 3.2 ▲ 3.2 978 0.5 0.5 1,730 1.4 1.4 321 8.3 8.3 50 0.0 0.0 22 11.4 11.4

8 ▲ 16.8 ▲ 21.0 59 ▲ 6.2 ▲ 6.2 172 ▲ 15.9 ▲ 15.8 792 ▲ 5.3 ▲ 5.4 296 ▲ 9.6 ▲ 8.8 79 ▲ 14.6 ▲ 14.0 31 ▲ 3.5 ▲ 3.5

3,785 11.6 1.4 11,671 ▲ 0.1 ▲ 0.1 12,360 ▲ 0.6 0.3 37,179 ▲ 0.3 ▲ 0.4 24,309 ▲ 3.8 ▲ 1.1 5,393 ▲ 2.4 ▲ 0.1 2,929 ▲ 0.2 ▲ 0.2

194 5.7 1.3 521 0.5 0.5 542 0.2 0.1 1,724 ▲ 0.4 0.3 1,167 ▲ 4.4 ▲ 0.5 330 ▲ 2.7 0.5 205 0.3 0.3

1,993 ▲ 0.6 ▲ 0.1 1,891 1.8 1.8 3,592 3.5 3.1 4,720 6.6 7.0 2,920 4.6 4.7 3,133 2.5 1.9 2,965 0.2 0.2

39 5.4 0.0 42 0.0 0.0 80 2.6 2.6 101 7.4 6.3 61 7.0 5.2 51 2.0 2.0 42 0.0 0.0

30.7 - - 30.2 - - 30.4 - - 30.8 - - 30.7 - - 30.6 - - 30.2 - -

41 - - 101 - - 74 - - 319 - - 247 - - 63 - - 40 - -

2.2 - - 6.4 - - 12.8 - - 50.7 - - 20.5 - - 4.9 - - 2.5 - -

0.4 - - 1.2 - - 2.4 - - 9.3 - - 3.8 - - 0.9 - - 0.5 - -

(注１)この統計における百貨店及びスーパーとは、従業者５０人以上の小売事業所であって次のいずれかに該当するもの。

（１）百貨店　：日本標準産業分類の百貨店、総合スーパーのうち（２）のスーパーに該当しない商店であって、かつ売場面積が

　　　　　　　　特別区及び政令指定都市で３，０００㎡以上、その他の地域では１，５００㎡以上の事業所。

（２）スーパー：売場面積が１，５００㎡以上で、その５０％以上において、セルフサービス方式を採用している事業所。

(注２)販売額は全店ベースの値。

(注３)この公表数値は、翌年の年間補正により修正される場合がある。

(注４)ここで使用した数字は、経済産業省「商業動態統計調査」調査票情報を独自集計したものである。

営 業 日 数 （ 平 均 ）

対 近 畿 ( ％ )

店 舗 数

シ
ェ
ア 対 全 国 ( ％ )

商 品 券

従 業 員 ( 人 )
販

売

効

率

売 場 面 積 ( 千 ㎡ )

従業員１人当たり販売額
( 千 円 )
売場面積１㎡当たり販売額
( 千 円 )

品

京都府 大阪府 兵庫県

身 の 回 り 品

飲 食 料 品

家 具 ・ 家 電 ・ 家 庭 用 品 計

総合（百貨店＋スーパー）

福井県 滋賀県 奈良県 和歌山県

別
そ の 他 の 商 品

食 堂 ・ 喫 茶

合        計

商

衣 料 品 計

前年同月比 前年同月比前年同月比 前年同月比 前年同月比 前年同月比 前年同月比



３．府県別、業態別　百貨店･スーパー販売額 （２０２５年１０月速報)　
（単位：百万円、％）

全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店 全店 既存店

23,332 5.2 5.2 21,066 0.5 1.4 96,843 8.0 8.0 78,629 4.1 4.7 20,188 7.5 7.5 50,791 ▲ 1.8 2.1

9,037 2.9 2.9 871 ▲ 2.7 ▲ 2.7 26,809 6.1 6.1 2,537 4.1 3.4 8,110 8.0 8.0 1,849 0.7 3.0

紳 士 服 ・ 洋 品 1,313 3.0 3.0 250 ▲ 6.4 ▲ 6.4 4,489 3.7 3.7 747 3.2 2.9 853 1.1 1.1 551 0.8 3.1

婦 人 ・ 子 供 服 ・ 洋 品 7,514 3.0 3.0 541 ▲ 0.9 ▲ 0.9 21,076 6.1 6.1 1,523 3.5 3.0 6,945 9.1 9.1 1,164 0.2 2.5

そ の 他 の 衣 料 品 209 ▲ 4.1 ▲ 4.1 80 ▲ 2.5 ▲ 2.5 1,245 16.0 16.0 267 10.4 7.2 312 2.4 2.4 133 4.5 7.7

4,258 19.3 19.3 207 ▲ 13.2 ▲ 13.2 18,739 1.3 1.3 547 3.2 2.9 1,426 0.3 0.3 491 ▲ 6.0 ▲ 4.5

4,811 1.4 1.4 16,271 0.2 2.1 19,817 5.1 5.1 61,255 2.5 3.5 5,543 2.9 2.9 41,709 ▲ 1.9 2.1

615 6.7 6.7 569 0.0 ▲ 2.8 2,017 ▲ 7.7 ▲ 7.7 1,869 4.6 1.8 693 ▲ 0.8 ▲ 0.8 1,663 ▲ 2.8 ▲ 0.8

家 具 164 24.7 24.7 32 ▲ 25.3 ▲ 25.3 645 ▲ 5.7 ▲ 5.7 83 10.6 1.5 114 ▲ 4.1 ▲ 4.1 84 ▲ 1.1 2.2

家 庭 用 電 気 機 械 器 具 10 ▲ 20.2 ▲ 20.2 296 17.3 10.7 115 6.3 6.3 758 10.2 7.8 1 ▲ 42.5 ▲ 42.5 360 ▲ 2.6 ▲ 0.2

家 庭 用 品 441 2.0 2.0 241 ▲ 11.8 ▲ 11.7 1,257 ▲ 9.8 ▲ 9.8 1,028 0.4 ▲ 2.3 579 0.0 0.0 1,219 ▲ 3.0 ▲ 1.2

3,924 3.2 3.2 2,857 3.5 0.3 27,780 19.5 19.5 12,372 12.3 11.4 4,096 18.1 18.1 5,078 ▲ 0.8 3.1

688 ▲ 1.6 ▲ 1.6 291 5.9 5.9 1,681 1.3 1.3 50 6.5 6.5 320 8.4 8.4 1 1.5 1.5

153 ▲ 16.4 ▲ 16.4 20 ▲ 11.9 ▲ 11.0 741 ▲ 5.6 ▲ 5.6 51 ▲ 0.4 ▲ 1.5 185 ▲ 5.9 ▲ 5.9 111 ▲ 15.1 ▲ 13.4

2,048 ▲ 0.5 ▲ 0.5 10,312 ▲ 0.6 0.4 7,680 ▲ 1.8 ▲ 1.8 29,499 0.0 ▲ 0.0 1,742 ▲ 6.2 ▲ 6.2 22,567 ▲ 3.6 ▲ 0.7

157 0.0 0.0 385 0.2 0.1 663 0.8 0.8 1,061 ▲ 1.1 ▲ 0.0 199 ▲ 2.4 ▲ 2.4 968 ▲ 4.8 ▲ 0.1

11,393 5.7 5.7 2,043 1.1 1.0 12,610 10.0 10.0 2,665 4.0 4.7 11,589 14.6 14.6 2,251 1.9 2.8

144 5.9 5.9 54 0.0 1.9 144 7.5 7.5 74 5.7 4.2 100 9.9 9.9 52 2.0 2.0

30.3 - - 30.4 - - 31.0 - - 30.8 - - 31.0 - - 30.7 - -

4 - - 70 - - 20 - - 299 - - 9 - - 238 - -

15.9 - - 10.6 - - 65.9 - - 39.5 - - 13.7 - - 25.5 - -

4.6 - - 1.5 - - 19.0 - - 5.7 - - 4.0 - - 3.7 - -

(注１)この統計における百貨店及びスーパーとは、従業者５０人以上の小売事業所であって次のいずれかに該当するもの。

（１）百貨店　：日本標準産業分類の百貨店、総合スーパーのうち（２）のスーパーに該当しない商店であって、かつ売場面積が

　　　　　　　　特別区及び政令指定都市で３，０００㎡以上、その他の地域では１，５００㎡以上の事業所。

（２）スーパー：売場面積が１，５００㎡以上で、その５０％以上において、セルフサービス方式を採用している事業所。

(注２)販売額は全店ベースの値。

(注３)この公表数値は、翌年の年間補正により修正される場合がある。

(注４)ここで使用した数字は、経済産業省「商業動態統計調査」調査票情報を独自集計したものである。

従 業 員 ( 人 )

売 場 面 積 ( 千 ㎡ )

衣 料 品 計

前年同月比 前年同月比

商

身 の 回 り 品

合        計

そ の 他 の 商 品

家 具 ・ 家電 ・家 庭用 品計

京　　都　　府

スーパー

品

別

飲 食 料 品

百　貨　店

対 全 国 ( ％ )

食 堂 ・ 喫 茶

商 品 券

販

売

効

率

従業員１人当たり販売額
( 千 円 )

対 近 畿 ( ％ )

営 業 日 数 （ 平 均 ）

シ
ェ
ア

売場面積１㎡当たり販売額
( 千 円 )

店 舗 数

大　　阪　　府

百　貨　店 スーパー

前年同月比 前年同月比

兵　　庫　　県

百　貨　店 スーパー

前年同月比 前年同月比


